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Acceso a los Mercados de Productos Pesqueros:
muchos conceptos involucrados

Mercados internacionales ; negociaciones de la OMC...

Traders, cadenas internacionales de supermercados; medios de transporte...

Valor afiadido; procesamiento; industrializacion...

Denominacion de productos; trazabilidad...

Grandes flujos internacionales — aspectos macroecondmicos globales...

Barreras no-arancelarias; cuotas; aranceles; normas sanitarias; Codex Alimentarius...

Eco-etiquetado y otras etiquetas (religiosas, sociales, bio, denominacidn de origen, etc.)...

El pescado en relacidn a otros alimentos; indices de precios...

INFOPESCA
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Tests de mercado y
degustacion en Tokio

y Hong Kong, New York, Los Angeles, Miami,
Paris, Madrid, Rio de Janeiro, Sdo Paulo)

. The 13th Japan Inte
July 27nd (Wed) to July 29th (Fri), 2011

= Tokye Big Sight East 5, 6 Hall
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http://www.exhibitiontech.com/seafood/e_tokyo_index.html

Pero...
Para los Acuicultores de Recursos Limitados o de Micro y Pequeiia Empresa

Comercializacion - algo muy sencillo en teoria:

Se trata de acceder al mercado manejando 4 variables:
El producto: darle al mercado el producto que necesita y quiere
La distribucion: hacer llegar el producto hasta los consumidores

El precio: venderle al mercado a un precio competitivo, que el comprador pueda pagar
y que sea remunerador para el productor

La comunicacion: decirles a los compradores potenciales que el producto existe
y convencerlos que vale la pena comprarlo

INFOPESCA



Situacion real: aino 2000 en el bajo valle del rio Sao Francisco (Brasil)

De parte de un pequeiio productor involucrado en un

programa oficial de desarrollo acuicola

“Doctor, mis estanques estan llenos...
y ahora, ¢Qué hago?”

RIO
GRANDE

Bajo Sao
Francisco

Proyecto “Tilapia” de INFOPESCA

VIVEIRG TR s con financiacién CFC
; VIVEIRD 39 350 et ] .
= T reoe 70 |wowna | weow | http://www.infopesca.org/node/194
FRAMCISCO
_-Tﬂ'I'AL . 317 -,r:.q. -I.Bln:m
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http://www.infopesca.org/node/194

Para los pequenos acuicultores asi como para cualquier productor:

Hay que elegir el mercado que se quiere atender — y hay que conocerlo:
saber donde esta, cudles son sus necesidades (équé hace con el pescado?)

é¢Que es “el mercado”? —<

y cudles son sus potenciales

— éUn acopiador de puerta de finca?
éLa cooperativa o asociacion, de la cual es miembro?

éLos frecuentadores de la feria donde vende directamente?

¢ Minoristas del mercado municipal de su pueblo?
¢ Restaurantes de la capital?

éUna cadena de supermercados?

— ¢ El comedor de la escuela local?

INFOPESCA



ca manera de conocer a un mercado espeC|f|co estarjunto a eI
o contar con buenos y actualizados estudios de mercado

) ! O mercado de
S | pescado .da regiao
El mercado de et El mercado de metropolltana de

productos pesqueros p-escado s . Manaus
en la Regién Metropolitana ciudad de Bogota

O mercado de
pescado da regiao
metropolitana do
Rio de Janeiro

de Lima

Série: O mercado do pescado
Serie: El mercado de pescado en las Série: O mercado do pescado nas nas gfandes cidades latino-americanas
grandes ciudades latinoamericanas grandes cidades latino-americanas

Serie: El mercado de pescado en las
grandes ciudades latinoamericanas

O mercado do pescado
da Regiao Metropolitana
de Sao Paulo

El mercado de "
productos pesqueros S~ ! .o O mercado do
en la ciudad de Iquitos EnN & pescado em Brasilia

Série: O mercado do pescado nas
grandes cidades latino-americanas Serie: El mercado de pescado en las
grandes ciudades latinoamericanas Série: O mercado do pescado nas
grandes cidades latino-americanas

Disponibles gratuitamenteen  http://www.infopesca.org/plibreacceso



http://www.infopesca.org/plibreacceso

El Producto:
Es lo que el mercado demanda.

Toda la dificultad esta en descubrir lo que el mercado realmente demanda.

Y no cualquier mercado sino el mercado que pretendemos atender.

INFOPESCA



El prodﬁcto dela

e de Betume, municipio de
:,. | Nedpolis (SE), Brasil

Mercado: restaurantes
4 de la capital, Aracaju
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Una manera efectiva de diferenciar sus productos:
Marca colectiva de los productores de una region
(primer paso hacia la indicacion geografica)

PRODUCTO TOTALMENTE CO NGELADO

JFl s fresco sabor del llano!

Camara

Setorial
de Aquicultura do
Baixo Sao Francisco

Sergipe / Alagoas - Brasil

http://www.infopesca.org/node/194
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http://www.infopesca.org/node/194

WIPO - OMPI

http://www.wipo.int

Una indicacién geografica es un signo utilizado para productos que
tienen un origen geografico concreto y poseen cualidades o una
reputacion derivadas especificamente de su lugar de origen.

Una denominacidén de origen es un tipo especial de indicacion
geografica, que se aplica a productos que poseen una calidad
especifica derivada exclusiva o esencialmente del medio
geografico en el que se elaboran. El concepto de indicacion
geografica engloba a las denominaciones de origen


http://www.wipo.int/
http://www.wipo.int/

Desde una idea del proyecto
hasta una politica de desarrollo
nacional

5 o s i e i

il mds fresco sabor del tlano!

PESCALLANO nace como una i e i
respuesta efectiva del Ejecutivo ol
Nacional a las necesidades de o
comercializacion de la produccion :
acuicola de nuestros llanos

occidentales.

Gracias al apoyo de INFOPESCA - FAO, del
Fondo Comiin de Productos Basicos (CFC) ¥
a las gestiones realizadas por
INAPESCA-MAT los consumidores
nacionales podran adquirir, a través de la
red MERCAL, una amplia variedad de pes-
cados cultivados.

INFOPEBCA
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Peces de la Amazonia

No cualquier pescado sino :

- de carne blanca o clara

- con buen rendimiento al fileteo
- con poca o ninguna espina

Paiche

(Pirarucu)
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Proyecto “Amazonia”
de INFOPESCA

con financiacion CFC

1ttp://www.infopesca.org/node/9



http://www.infopesca.org/node/92

El “kibutz” de Santana, cerca de Manaus, en la Amazonia brasilefia
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El “kibutz” de Santana, cerca de Manaus, en la Amazonia brasilefia

Engorde de peces, procesamiento, transporte y venta en un “mercado del productor”
de Manaus (3 millones de habitantes)




&?@ Manual

de Control de Calidad y
Manipulacién de Productos Pesqueros
para Pescadores y Procesadores Artesanales

Manual de control de

calidad de los productos
de la acuicultura

[Dv. oo Avdaloy

Lora, Peri

MNelson Avdalow

La calidad de los productos: factor sine-qua-non de su éxito en los mercados

Disponibles gratuitamente en http://www.infopesca.org/plibreacceso
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http://www.infopesca.org/plibreacceso

Tradicional cadena de distribucion de pescado y disminucidn de sus eslabones

Acopiador
Product
roductor Transportista
Acopiador
Productor >
Transportista j
Cooperativa
> Acopiador
Productor
Transportista

v

Mayorista Minorista
Mayorista Minorista
\
Mayorista Minorista
Supermercado

|||||||||
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Internacional

(.DHG de Mexico

o Laguma de
' T 8mAhud

Pescadores de
Tamiahua

i La unidon hace la fuerza
s Cooperativa o Asociacion
C— Un punto de partida en la distribucion
£ cabor ndkwal del (xol-lo
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royeto “Comercializacion
Artesanal” de INFOPESCA

con financiacion CFC
http://www.infopesca.org/node/192
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http://www.infopesca.org/node/92

st
mapas 1y 2 -la distnbucion 3 las ciudades y s realidad de fas carmeferas en 2008

Pescado amazodnico de cultivo
desde San Ignacio de Moxos
hasta los centros de consumos boI|V|anos

== HOYAM!

ESTACION PISCICOLA
MAUSA

{ El transporte de las zonas de produccion a los mercados:
Decisiones estratégicas en la distribucion fisica

Ver el Estudio de Mercado de Bolivia en:
http://www.infopesca.org/node/276

INFOPESCA



Los precios

El tema “precios” engloba varios conceptos

Costos de produccién y de distribucién
(es imprescindible conocer su punto de equilibrio de produccién - sera detallado en el préximo slide)

Posicionamiento del producto en relacion a los demas pescados

Por ejemplo: en Amazonia los pescados de acuicultura se benefician del periodo de aguas altas, cuando hay
poco pescado de captura

Precios de puerta de finca
Es la manera mas facil de vender — y la menos rentable

Precios al consumidor

Variable segun el tipo de comercio minorista (pescaderia, supermercado, restaurante...) — pero es
imprescindible conocerlo

Comisiones a los intermediarios
Cuanto mas intermediarios, menos recibe el productor, mas paga el consumidor

Plazo de pago
Es muy diferente recibir contado de recibir en 45 dias

IIIIIIII



Caso de un pequeiio acuicultor de Iquitos (Peru)
Estanque de 5000 m? - produccion de 3800 kg/ afio

Lo que sabia por cierto Lo que tenia solo una idea
(costos variables v precio de mercado) (costos fijos)

Precio de venta de la gamitana en el mercado: NS 7,00/kg
Mantenimiento del estanque: NS 700/afio

Precio de compra del pienso: NS 2,40 / kg

Precio de compra de los alevines: 4000 por NS 500

Materiales diversos: NS 1000/ afio

0 :
(mas o menos 5% de perdidas) 3,50 NS = 1 USD
Costo variable por kg: (2,40 X 1,5) + (500/4000) = NS 3,73

Lo que pasaba en realidad:
NS
Ganancias: 3800 kg X NS7,00 = N$26.600
Y=7x Costos variables: 3800 kg X NS 3,73 = NS 14.174
% Y=18500+3,73x
39.602 Sobraron NS 12.426 para cubrir a los costos fijos
Y=3,73x
3,73x + 18500 = 7x
Y=18500 18500 = 3 27 Sobraron N$ 12.426 — NS 1.700 = NS 10726 para sueldos
=3,2/X ya sea: NS 894 por mes, y no los NS 1.400 esperados.

ke 5658 kg = punto de equilibrio

5658

El trabajador: évariable de ajuste?

INFOPESCA
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NOTICIAS
COMERCIALES

Pablicads por; INFOFESCA, Carils de Carreo 7084, JRallo Hewwera y Obes 1208, 1100
Tefa: (S08) 2 POINTOL / Fots BOIOTOI, Monievides, Urugusy.

Mantenerse al tanto de la evolucion
de los precios de mercado

f Email: nfopescainfopescanry  Web: b, Wapeicasrg
E
[ : .
Castel de Sendcon da infsmactn Conasiel y Asmseta | Ortubna 20, 2012 Me 1812
Tazmvca pernla Conssteacdnde
.u_ INFORMACION GEMERAL: México: Siembra masia oo filapia Honduras: Ley de
el caramniculiea .. Ecuador Musvos impuesios a producares de carrandn.. Mundial:
Manza para la acucubim...  Indonesia: ASC  cerifica primera tilapa  de
mu #‘mﬂum acuicuthes . Japén: Detienen importscion de camartn de India. ..
AR A 17
- PESCADO CONGELADO: EEUL: Palaca: La produscidn de husvas supera 4 la del afio
T antesice. .. Unidn Eurcpea: Baj en los precios de los filetes de bacalao. . Japdén: Se
Tour G, b dtage . dartecid raz&s e cesio radnactivg en bacsiao gal Paciico . Vitnam; Exportacionas de
T b pangasivs legarian al objetive fjado para esle afio. .

AQUAPESCA 2012

7 al 9 de Noviembre
SALVADOR - BAHIA

Informaciones actualizadas de los
precios y de sus tendencias
a nivel latinoamericano y mundial

aquapescabrasil

Por mayer informacidn; (van Geaolevsky
pomersiaifaguapescabrasil com. o, an@eqepesosbrazd gom br

Derechos reservados. Reproduccién sclamente pemmitida por acuerdo con INFOPESCA

Infermacion General
Eventos

Productos Refrigerados y Vivos

INFOPESCA




Estar informado

v

Conocer

v

Gustar

v

Preferir

v

Estar convicto

v

Comprar

Comunicacion - Promocion

Quien emite

|

Contenido del
Mensaje

|

Quien recibe

IIIIIIII



SUAN Din S8 ab

b -

. .

Pescaderla.

Aumento de ventas de
la pescaderia en este dia:
+600%

Promocion del pescado, con degustacion
en un supermercado de Valencia, Venezuela
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Promocion institucional

COMEPESCA

En México:

Consejo Mexicano de Promocion de los
Productos Pesqueros y Acuicolas, A.C.

COMEPESCA
EL SR. PESCADO CUIDA

www.comepesca.com.mx/ TU PRESION'ARTERIAL.

Porgue ¢ nico cn Deegs 3,
elamentd Qe avita |3 awmuladEhn
de grasa en las winas y arberiss




Como tener éxito en el acceso a mercados por los ARELs y AMyPEs

El Factor Humano es el principal

Y el apoyo material a estos Hombres y Mujeres es el complemento indispensable

IIIIIIII



Factor importante de éxito en comunidades productoras: un liderazgo esclarecido
Incentivo - Iniciativas - Organizacion — Control-

Planilha de Cantrole

AMOS

Qu

conquistando alternativa
sustentave’ de trabalho e renda

Margareth Pereira

- i

TABELA DE SERVIGO DO PROJETO

DE PISCICULTURA
Dia da Semana | Participants _ Assinatura .i
. : b b = s
17169 ¢ __ -+ Lo S I
TERGA EDVALDO
18109 !
QUARTA FREITAS
19009 | - b
GUINTA ROSIELE. | MUTIRAO
2009 MARGARETH | il
SEXTA | CARDOSO |
21108
SABADO GELSON
2 1
COMINGO RODIZIO |
2009

» S0 o particiante ndo poder vir no seu dia
favor awisar 3 outro participante para trocar o
dia de sarvico

« Alom de colocar & raglo o participante deve
realizar sua tarefa estabelocida na tabela de
tarefas

« Tarefas basicas: ligar o motobomba

© asrador
Varificar & hgua do pogo
Col: Cardoso — BE236846 - Prosidenty

TABELA DE TAREFAS DO PROJETQ DE PISCICULTURA

PARTICIPANTE

Manacapuru — Amazonas

TAREFA | ASSINATURA |
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En Leticia

=
A

P 3 .
e 170 COLOMBIANO DE DESARROLLO RURA Colombia
INSTITUTO €2 N coDER -
PROCAMPO E-AT
9 .
|CULTURA 200
prOYECES PRODMNOS"?E’U Adriana Hortua
SuBSIDIO APOYC;Q £RDO DE FINANCIAMIENTO N® 014 D :
UCTIVO ? =S
PROYECTO PROD B . -
ODUCCION Y COMERCIALIZACION DE GAMITANA (Colossome B
" macropomum)» T
VALOR TOTAL PROYECTO: 5131.53. :;'zz 3:
VALOR SUBSIDIO: : :38.375 'ooo’oa
CONTRAPARTIDA: .075.000,

artamento del Amazonas

‘Finca Tacana, Km 11, Leticia Dep

Factor fundamental de éxito
en los programas de desarrollo acuicola:

Extensionistas capaces
ensenando,
yendo al campo
vendo a los mercados
estando junto a los productores

Bernardo Corrales

INFOPESCA
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i Gracias !

Esta presentacion se encuentra disponible en http://www.infopesca.orq/node/748



http://www.infopesca.org/node/748

